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LÍNGUA INGLESA  

Leia o Texto I e responda às questões 01 a 06:

Texto I

Loss of Amazon Rain Forest May Come Sooner Than Expected

EDINBURGH, Scotland -- While many environmental issues today are highly contentious, there’s one cause that seems to unite nearly everyone: pleas to save the world’s rapidly disappearing rain forests. Yet a new mathematical model suggests we may not be acting fast enough.

According to projections by a Penn State professor, Amazonian rain forests could reach a “point of no return” in as little as 10 to 15 years from now if deforestation continues at the present rate of about one percent a year.


The model further shows that the rain forest in Brazil could be wiped out entirely within 40 to 50 years -- much sooner than predicted in other studies, which have led many researchers to estimate that total rain forest loss won’t happen until the end of this century, 75 or 100 years away. 

James (Bud) Alcock, a professor of environmental sciences at the Abington campus of  Penn State, reached these conclusions by constructing a mathematical model that used the two million-square-mile Amazon River Basin as an example.

Because moisture is critical to rain forest  ecosystems, Alcock studied how the ecosystem responds to change in natural climate cycles that occur over time when large areas of trees and vegetation are cleared for agriculture, logging, and mining.

“Because of the way  tropical rain forests work, they are dependent on trees to return water to the air,” he said, adding that about a quarter of the total rain forest in the Amazon River Basin has already disappeared.


The results showed that, with no action to curb the losses, the rain forest could become unsustainable -- that is, unable to regenerate and thrive fast enough to maintain its unique ecosystem and the life it supports --  within the next decade or so.

(http://news.nationalgeogr...2001/06/26)

01 - O principal problema focalizado no texto é o/a:  

(A) variedade de opiniões sobre a preservação do       meio-ambiente;

(B) necessidade de se encontrar unidade na diversidade;

(C) urgência em se estimular o desflorestamento;

(D) desaparecimento acelerado da Floresta Amazônica;

(E) singularidade do ecossistema das florestas tropicais.

02 - De acordo com estudos anteriores, a Floresta Amazônica desapareceria:
(A) no final do século XX;

(B) dentro de dez a quinze anos;

(C) nos últimos 25 anos deste século;

(D) na primeira metade do século XXI;

(E) em um período de 40 a 50 anos.

03 - Em “Yet a new mathematical model...” ( l.04 ), a palavra sublinhada dá idéia de:

(A) tempo;

(B) adição; 

(C) concessão;

(D) hipótese;

(E) causa.

04 - A palavra which em “which have led many researchers”( l.12-13 ) se refere a:

(A) other studies;

(B) years;

(C) rain forest;

(D) researchers;

(E) model.

05 - O modelo matemático criado por Alcock se baseia na:  

(A) necessidade de desmatamento e transporte de madeira;

(B) rapidez da regeneração de 1/4 da floresta;

(C) relação entre ecossistemas e mudanças climáticas;

(D) eficácia da repressão à mineração;

(E) manutenção da agricultura local.

06 - No 5o  parágrafo, a palavra that substitui:

(A) cycles;

(B) changes;

(C) ecosystems;

(D) moisture;

(E) climate.

Leia o Texto II e responda às questões 07 a 12:

Texto II

The Perils of Abundance

Brazil confronts a dire energy shortage, and an abrupt end to a culture of carefree waste

The run on candles has begun, as Brazilians prepare for strict rationing rarely seen in peacetime. The government message is blunt: slash electricity consumption by 20 percent - or else face severe fines and worse. First-time offenders will have their power cut off for three days; six days for repeat violators. Even if they follow the rules, which go into effect June 1, Brazilians may face blackouts far worse than the rolling brownouts in California. The worst-case scenarios: epic traffic jams, soaring crime and recession with a nasty ripple effect throughout South America. “We’re talking about blackouts for four, five, six hours a day,” says electrical engineer Roberto D’Araujo of Ilumina, a nongovernmental organization that monitors energy issues. “Tragedy is too timid a word to describe what might happen".



Ever since the government owned up to the starkness of the situation in mid-May, Brazilians have fixed blame on just about everyone: the power companies, for failing to invest; the government, for its inertia; Saint Peter, the patron saint of weather, for withholding the replenishing rains. Whatever the cause, the crisis has served notice that the lights are fading on the days of boundless plenty. “I was happy and didn’t know it,” goes the bittersweet Brazilian saying.

(NEWSWEEK, June 4, 2001:14)

07 - A expressão “carefree waste” do subtítulo equivale a:

(A) deserto ermo;

(B) desgaste aleatório;

(C) preocupação exagerada;

(D) liberdade ilimitada; 

(E) desperdício inconseqüente.

08 - Uma das possíveis conseqüências que o texto NÃO  relaciona à crise brasileira é:

(A) engarrafamento;

(B) corte de energia;

(C) desaceleração da economia;

(D) queda de voltagem;

(E) aumento da criminalidade.

09 - A opinião expressa pelo engenheiro Roberto   D’Araujo é:

(A) atemorizante;

(B) criteriosa;

(C) cautelosa;

(D) preconceituosa;

(E) otimista.

10 - No início do 2o parágrafo, a expressão “Ever since” dá idéia de:

(A) causa; 

(B) tempo;

(C) oposição;

(D) conseqüência;

(E) concessão.

11 - Em “the government owned up to the starkness of the situation” ( l.17-18 ), as palavras sublinhadas equivalem a: 

(A) negou;

(B) escamoteou;

(C) julgou; 

(D) reconheceu;

(E) desafiou.

12 - Uma palavra no texto semelhante a “abundance” no título é: 

(A) run ( l.01 );

(B) consumption ( l.04 );

(C) power ( l.05 );

(D) starkness ( l.18 );

(E) plenty ( l.24 ).

LÍNGUA PORTUGUESA 

DÍVIDA PÚBLICA CRESCE R$101,9 BILHÕES

  Gilson Luiz Euzébio – Jornal do Brasil, 15 / 07/ 01


    A alta dos juros e a desvalorização do real em relação ao dólar já elevaram a dívida líquida do setor público de 50,2% do PIB (Produto Interno Bruto) para 51,9% , um aumento de R$29,796 bilhões entre março e maio deste ano. Neste mês, a dívida deve superar os 53% do PIB, percentual elevado para o Brasil, que chegou a prometer ao Fundo Monetário Internacional (FMI) a estabilização em 46,5% do PIB.


   Para evitar o crescimento explosivo da dívida, devido à farta oferta de títulos atrelados ao câmbio para deter a alta do dólar, o governo será obrigado a fazer um novo aperto fiscal. “Se a dívida crescer muito, o país terá que gerar ganhos fiscais para pagá-la”, afirma Carlos Thadeu de Freitas, ex-diretor do Banco Central.


      De qualquer forma, a dívida vai crescer. Mas se ela se estabilizar em torno de 54% do PIB não haverá grandes problemas, afirma o consultor Raul Veloso, especialista no assunto.


A dificuldade, segundo ele, será estancar a tendência do crescimento. Isso exigirá “um sacrifício maior” da sociedade para que o governo possa aumentar o superávit primário, o que significa aumentar a arrecadação de impostos e reduzir as despesas.

13 -   “...o governo será obrigado a fazer um novo aperto fiscal.” ; isto significa que o governo será obrigado a:

(A) modificar alguns impostos;

(B) intensificar a fiscalização;

(C) combater a sonegação;

(D) arrecadar mais com impostos;

(E) reduzir a devolução de impostos.

14 -  O título do texto ( a manchete do jornal ) destaca:

(A) o aspecto mais favorável ao governo;

(B) o fator de maior apelo afetivo;

(C) o elemento mais inesperado do processo;

(D) o sucesso maior do plano econômico;

(E) o item de maior interesse público.

15 -  Como texto informativo que é, o texto lido:

(A) pretende divulgar algo que é do interesse exclusivo do informante;

(B) apóia suas informações em dados objetivos e em depoimentos de autoridades;

(C) tenta criar suspense e expectativa nervosa nos leitores;

(D) tem a intenção de ser claro em assunto que é do domínio comum;

(E) é de interesse momentâneo e só pertinente à área econômica.

16 -  O interesse do leitor comum ao ler o texto acima no jornal é:

(A) ilustração cultural;

(B) informação privilegiada;

(C) atualização de conhecimentos;

(D) curiosidade mórbida;

(E) atração pelo pitoresco.

17 -  Só NÃO pode estar entre os interesses do jornal ao publicar a informação contida no texto lido:

(A) criar confiabilidade do leitor em relação ao jornal;

(B) mostrar a situação difícil em que se encontram as finanças nacionais;

(C) combater politicamente o governo atual;

(D) criticar implicitamente a política econômica do governo;

(E) demonstrar a ineficiência do setor público em comparação com o privado.

18 -  Ao indicar a tradução da sigla PIB entre parênteses, o autor do texto mostra que:

(A) entende pouco do setor econômico no nível internacional;

(B) escreve de forma específica para economistas;

(C) pretende ser entendido pelo grande público;

(D) a sigla é de criação recente e pouco conhecida;

(E) tem a intenção clara de mostrar a influência do FMI em nossa economia.

19 -  Segundo o primeiro parágrafo do texto:

(A) o FMI deve tomar medidas punitivas em relação ao Brasil;

(B) o Brasil vai mal economicamente por não seguir as normas do FMI;

(C) o PIB aumentou progressivamente de 1999 a 2001;

(D) a alta de juros e a desvalorização do real aumentaram o PIB;

(E) o aumento da dívida pública é visto por maior percentual do PIB.

20 -  Segmento do texto que NÃO traz, explícita ou implícita, uma ameaça à população é:

(A) “...o governo será obrigado a fazer um novo aperto fiscal.”;

(B) “Se a dívida crescer muito, o país terá que gerar ganhos fiscais para pagá-la”;

(C) “De qualquer forma, a dívida vai crescer.”;

(D) “...para que o governo possa aumentar o superávit primário,...”;

(E) “Mas se ela se estabilizar em torno de 54% do PIB não haverá grandes problemas.”

21 -  O latinismo superávit significa:

(A) o lucro obtido com a venda de produtos;

(B) o aumento da arrecadação de impostos;

(C) a diferença favorável entre arrecadação e despesas;

(D) a redução das despesas;

(E) a diferença entre a alta dos juros e a desvalorização do real.

22 -  “De qualquer forma a dívida vai crescer. Mas se ela se estabilizar em torno de 54% do PIB não haverá grandes problemas.” ; esta afirmação do consultor Raul Veloso, reescrita de forma a manter-se o sentido original é:

(A) A dívida vai crescer inevitavelmente, independente de estabilizar-se em torno de 54% do PIB, o que não trará grandes problemas;

(B) Não haverá grandes problemas se a dívida se estabilizar em torno de 54% do PIB, mas, inevitavelmente, a dívida vai crescer;

(C) Se a dívida crescer até 54% do PIB não haverá grandes problemas, mas seu crescimento é inevitável;

(D) Se a dívida vai crescer ininterruptamente, não haverá grandes problemas se houver estabilização dos débitos em torno de 54% do PIB;

(E) De qualquer forma a dívida vai crescer embora a estabilização em torno de 54% do PIB  traga grandes problemas.

23 -  Palavras que se acentuam em função da mesma regra de pontuação são:

(A) dólar / dívida;

(B) líquida / superávit;

(C) mês / será;

(D) pagá-la / exigirá;

(E) país / monetário.

24 -  “...devido à farta oferta de títulos...”; a frase abaixo em que o acento grave indicativo da crase está mal empregado é:

(A) O governo deve enfrentar à dívida de forma corajosa;

(B) A dívida nacional está à beira do caos;

(C) O Brasil foi à ONU para negociar a dívida;

(D) A maior parte da dívida é atribuída à má gestão do governo atual;

(E) A referência à arrecadação de impostos incomoda os cidadãos.

PUBLICIDADE E PROPAGANDA 

25 - Uma das etapas do Planejamento de Marketing é a Análise do Macroambiente. Nesta análise, NÃO é necessário analisar o ambiente:

(A) demográfico;

(B) econômico;

(C) promocional;

(D) jurídico;

(E) político.

26 -  Com relação ao Microambiente, pode-se afirmar que:

(A) é uma análise feita em relação ao mercado exterior;

(B) é composto pelos funcionários de sua empresa e pelos fornecedores;

(C) tem a mesma definição de Macroambiente só que em escala reduzida;

(D) são barreiras de entrada a novos concorrentes: tecnologia, acesso à matéria prima, localização e subsídios governamentais;
(E) não deve ser levado em consideração num planejamento estratégico de marketing.

27 - Uma afirmação que NÃO pode ser considerada um objetivo de Marketing é:

(A) aumentar em 7% o índice de lembrança do target;

(B) ter embalagens mais funcionais até o fim do ano;

(C) estabilizar a lucratividade em 3 pontos positivos;

(D) diminuir as perdas de material em 4 das 7 unidades de negócio existentes;

(E) crescer 2% no mercado carioca até fevereiro de 2002.

28 - O  livro pioneiro sobre  avaliação e eficácia publicitária é:
(A) "Confissões de um Publicitário", de David Ogilvy;

(B) "Realidade em Propaganda", de Rosser Reeves;

(C) "A Ciência da Propaganda", de Claude Hopkins;

(D) "Princípios de Marketing", de Philip Kotler e Gary Armstrong;

(E) "Marketing Básico", de Jerome McCarthy.

29 - As campanhas clássicas, nos Estados Unidos, do Fusca ("Pense Pequeno") e da locadora Avis ("Nós nos esforçamos mais") utilizam prioritariamente a técnica de:

(A) testemunhal;

(B) resposta direta;

(C) imagem da marca;

(D) infomercial;

(E) posicionamento.

30 - A proposição única de venda (unique selling proposition), criada na década de 50, determinava uma propaganda essencialmente:

(A) descritiva;

(B) bem-humorada;

(C) subjetiva;

(D) onírica;

(E) visual.

31 - NÃO são necessários para a análise de Segmentação do Mercado os fatores:

(A) climatológicos;

(B) psicográficos;

(C) demográficos;

(D) geográficos;

(E) comportamentais.

32 - Na Análise de “SWOT” ou “ FOFA”, analisamos:

(A) ferramentas;

(B) formas;

(C) forças;

(D) funções;

(E) facilidades.

33 - Um dos tipos de ação que NÃO pode ser considerada campanha de comunicação é a campanha:

(A) Informativa;

(B) de Incentivo;

(C) Institucional;

(D) de Promoção;

(E) Guarda-Chuva.

34 - O IBGE estará lançando uma nova campnha de posicionamento. A agência de publicidade que vai criar o anúncio já foi escolhido. A agência de publicidade precisa em primeiro lugar:

(A) procurar os melhores veículos de comunicação;

(B) escolher os atores a serem usados no anúncio;

(C) decidir onde será filmado o anúncio;

(D) obter o briefing da empresa;

(E) criar um novo logotipo. 

35 -  Dentre os elementos de apoio à Publicidade, podemos destacar, entre outros, a Música, o Cenário, a Linguagem e a PARALINGUAGEM, que vem a ser um/uma:

(A) tipo de anúncio automobilístico;

(B) ambiente onde se passa o anúncio; 

(C) contextualiazação da cena filmada;

(D) trilha sonora e efeitos especiais;

(E) inflexões da narração do texto.

36 - A ordem correta sobre o estágio de desenvolvimento do produto é:

(A) introdução – crescimento - declínio – maturidade;

(B) maturidade – crescimento - declínio – introdução;

(C) crescimento - introdução  - maturidade – declínio;

(D) introdução – crescimento – maturidade – declínio;

(E) introdução – maturidade – crescimento – declínio.

37 -  Uma das fontes tipográficas sem serifa é a:

(A) Times;

(B) Helvética;

(C) Bodoni;

(D) Garamond;

(E) Tiffany.

38 -  Entre as cores quentes pode-se destacar o:

(A) azul;

(B) violeta;

(C) branco:

(D) preto;

(E) laranja.

39 -  Em uma fotografia, o efeito de perspectiva obtido pelo afastamento dos objetos em relação ao observador é chamado de:

(A) linear; 

(B) sobreposição;

(C) escala;

(D) gráfica;

(E) distorcida.

40 - Uma das formas de seleção dos veículos de comunicação é o “Custo por Mil”. Também se leva em consideração na seleção de veículos de comunicação:
(A) texto objetivo;

(B) índice de audiência;

(C) opinião da família;

(D) cor do anúncio;

(E) quantidade de horas no ar.

41 -  Em relação ao Mercado Alvo, pode-se afirmar que a ordem crescente das etapas é:

(A) definição – segmentação – mensuração – posicionamento;

(B) segmentação – mensuração – posicionamento – definição; 

(C) mensuração – definição – segmentação – posicionamento; 

(D) definição – mensuração – posicionamento – segmentação;

(E) mensuração – segmentação – definição – posicionamento.

42 - Um dos objetivos da Pesquisa de Mercado é:

(A) mensurar a eficácia de aceitação de anúncio publicitário;

(B) comprovar a aceitação do produto em determinada praça;

(C) identificar preferências, hábitos e costumes de intenção de compra;

(D) contabilizar número de possíveis usuários e clientes;

(E) servir de base para projeções e desenvolvimento do produto.

43 - A unidade de medida de tamanho das imagens, comumente utilizada na internet, é:

(A) centímetros;

(B) microns;

(C) milímetros;

(D) pixels;

(E) metros.

44 -  Para acessar áreas exclusivas e personalizadas de uma home page, é comum pedirmos aos usuários uma senha e um:

(A) número;

(B) cookie;

(C) símbolo;

(D) login;

(E) programa.

45 - A Publicidade on-line também pode ser chamada de:

(A) Webonline;

(B) Internetpublish;

(C) Database;

(D) E-commerce;

(E) Webvertising.

46 - Uma campanha educativa na qual seja necessária uma grande quantidade de texto, sem nenhuma imagem, normalmente é executada através de um anúncio:

(A) all type;

(B) slice of life;

(C) testemunhal;

(D) de story-board;

(E) saia-e-blusa.

47 -  O modo como indivíduos e grupos sociais vêem uma organização é chamado de:

(A) arquitetura da marca;

(B) benefício básico;

(C) posicionamento comparativo;

(D) vantagem competitiva;

(E) imagem organizacional.

48 - A sociedade brasileira, em relação à americana, apresenta, fundamentalmente, maior resistência em relação à propaganda:

(A) competitiva;

(B) institucional;

(C) humorística;

(D) comparativa;

(E) lúdica.

49 -  O principal órgão regulador da propaganda brasileira é o/a:

(A) IVC;

(B) Conar;

(C) GAP;

(D) Abrap;

(E) ABP.

50 - O melhor exemplo de Propaganda Invasiva através de e-mail é o:

(A) pop-up;

(B) spam;
(C) banner;

(D) button;

(E) cookie.

MÉTODOS QUANTITATIVOS 

51 - A tabela a seguir apresenta os resultados de uma pesquisa acerca do número de ocupantes de 50 domicílios:


número de ocupantes            freqüência


1                                       6

2                                     18

3                                     14

4                                     10

5                                      2

                          

O número médio de ocupantes nessas residências é igual a:

(A) 2,00

(B) 2,12

(C) 2,50

(D) 2,68

(E) 3,12

52 - Observe as cinco amostras de salários, em reais, obtidos em cinco empresas distintas:

empresa 1:       380     1.220     2.130     480

empresa 2:       700        650        240     280      1.560

empresa 3:       900        640     1.820     250         400

empresa 4:       420        390        415     360         380

empresa 5:    1.200        370        800     220

A amostra que apresenta menor desvio padrão de salários é a correspondente à empresa número:

(A) 1

(B) 2

(C) 3

(D) 4

(E) 5

53 - A tabela a seguir indica a quantidade ( em milhões ) de pessoas de 10 anos ou mais de idade classificadas de acordo com o número de anos de estudo, no Brasil, em 1999:

	anos de estudo
	   quantidade ( milhões )

	 sem instrução ou menos de 1 ano
	17,4

	1 a 3 anos de estudo
	23,8

	4 a 7 anos de estudo
	44,6

	8 a 10 anos de estudo
	19,2

	11 ou mais anos de estudo
	24,7


Fonte: PNAD, 1999, IBGE.

A freqüência relativa acumulada do número de pessoas de 10 anos ou mais com até 3 anos de estudo, no período considerado, era aproximadamente de:

(A) 22,3%

(B) 31,7%

(C) 36,2%

(D) 41,5%

(E) 50,3%

54 - A tabela abaixo apresenta a distribuição de freqüências dos rendimentos das pessoas ( com renda ) de 10 anos de idade ou mais, nas grandes regiões brasileiras, em 1999:

	rendimento ( em salários mínimos)
	freqüência ( % )

	até 1 salário mínimo
	28,0

	mais de 1 até 2
	23,5

	mais de 2 até 3
	16,3

	mais de 3 até 5
	12,8

	mais de 5 até 10
	11,5

	mais de 10 até 20
	5,1

	mais de 20
	2,8


(Fonte: PNAD, 1999, IBGE, freqüências aproximadas)

A mediana dos rendimentos dessas pessoas, no período considerado, foi então um número:

(A) menor do que 2 salários mínimos;

(B) maior do que 2 e menor do que 3 salários mínimos;

(C) maior do que 3 e menor do que 4 salários mínimos;

(D) maior do que 4 e menor do que 5 salários mínimos;

(E) maior do que 5 salários mínimos.

55 - Os dados a seguir indicam as médias e os desvios padrões dos salários, em reais, dos servidores públicos em cinco municípios:


         município               média             desvio padrão


A


           200   



 30

B


           300   



 20
C


           250   



 10

D


           450   



 30

E                         250                       40


O município que apresenta menor coeficiente de variação dos salários, dentre os listados, é:

(A) A

(B) B

(C) C

(D) D

(E) E

56 - A tabela a seguir indica o rendimento médio mensal, em valores inflacionados pelo INPC, das pessoas de 10 anos de idade ou mais no Brasil:


        ano                      rendimento médio ( em R$, aproximados )


       1989                                                     326

       1990                                                     267

       1992                                                     233

       1993                                                     252

       1995                                                     329

       1996                                                     331

       1997                                                     331

       1998                                                     333

       1999                                                     313


( Fonte: PNAD, 1999, IBGE )

Se o ano de 1989 for tomado como base, o número índice do rendimento médio mensal para o ano de 1999 será de :
(A) 92,6

(B) 93,7

(C) 96,0

(D) 104,0

(E) 108,1
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