COMUNICAGAO SOCIAL / JORNALISMO - OBJeriva - Concurso 2002

guest:«'io ol

“...todo 0 homem, orador, escritor ou poeta, todo homem que usa da palavra, nao como um
meio de comunicar suas idéias, mas como um instrumento de trabalho; todo aquele que fala ou
escreve, nao por uma necessidade de vida, mas sim para cumprir uma alta missao social; todo
aquele que faz da linguagem nao um prazer, mas uma bela e nobre profissao, deve estudar e
conhecer a fundo a forga e os recursos desse elemento de sua atividade.”

(José de Alencar)

A relagdo de sentido e a forma de construgao predominantes no fragmento acima estao
indicadas, respectivamente, em:

A) temporalidade/causa

B) conformidade/analogia

C) adversidade/confronto

D) condicionalidade/enumeragio

guest:«'io 02

O par de oragdes que cumpre a norma lingiiistica esta apontado na seguinte alternativa:

A) Informei-lhe da atual situagio politica no Brasil.
Uma ou outra compreenderao o enunciado da prova.
B) O escritor cujo livro lhe falei recebeu varios prémios.
Costumam haver perigos, quando a disputa é politica.
C) Esse é o momento que os brasileiros sempre se lembram.
Nem uma nem outra aplicam-se as normas do concurso.
D) O auditor referiu-se a nota fiscal e afirmou haver fraude.
Mais de um detento fugiu da penitencidria, provocando panico na vizinhanga.

Questio 03

A alternativa em que o uso do pronome obliquo atono nao corresponde a norma culta,
nem a linguagem coloquial, é:

A) O auditor visava pedir-lhes a documentagio.

B) Alguns se conformaram, outros se rebelaram.

C) O jornalista dirigiu-se ao lider da manifestagao.

D) O investigador tinha revelado-nos algumas possibilidades.
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guest:«'io 04

Na produgio de uma noticia, a coesdo e a coeréncia promovem a inter-relagdo entre os
elementos do discurso, respondendo pelo que é chamado de:

A) interagio simbdlica

B) combinagdo retérica
C) conectividade textual
D) aproximagao processual

guest:«'io o5

“A arte pop — No final da década de 50, artistas plasticos como Richard Hamilton, Andy Warhol
e Roy Lichtenstein decidiram criticar a separag¢ao que havia entre obra-de-arte e objeto de
consumo. Numa sociedade em que tudo se transforma em mercadoria, parecia absurdo defender
uma “pureza” absoluta da obra perante o mercado — na verdade, tudo vira produto de consumo,
inclusive as préprias obras-de-arte. O avanco dos meios de comunica¢ao de massa, como o
cinema, a TV e os gibis, e da linguagem publicitaria (presente em antincios, embalagens e
outdoors, etc.) tornava todos esses elementos parte de um imaginario urbano, ou seja, de uma
série de simbolos e imagens relacionados a vida na cidade. Esses artistas resolveram entao
desafiar a divisao arbitraria entre arte e consumo, produzindo objetos hibridos.”

(Trecho retirado do livro: PAIANO, Enor. Tropicalismo. Bananas ao vento no coragdo do Brasil. Sdo Paulo: Scipione, 1996.)

O género redacional do fragmento acima &, predominantemente, caracterizado como:

A) descritivo, com elementos de enunciagio e de especulagao

B) argumentativo, com elementos de narragdo e de especulagio

C) narrativo, com apresentagao de tragos retoricos e descritivos

D) dissertativo, com apresentagio de tragos narrativos e descritivos

guest:«'io 06

Para Marshall McLuhan, autor da famosa assertiva “o meio € a mensagem”, a partir da invengao
da imprensa no ocidente por Gutenberg, observou-se a seguinte transformagao:

A) A opinido publica foi desmobilizada.

B) Rddio, televisdo e internet foram valorizados como meios frios.

C) Novos meios de comunicagdo promoveram a destribalizagdo dos grupos sociais.

D) O elemento escrito foi enfatizado em detrimento da transmissido de conhecimento oral.
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Questio 07

Na Alemanha, nos anos 30, consolidou-se uma importante escola critica,a Escola de Frankfurt.
Trés de seus principais representantes sao:

A) Benjamin /Adorno / Horkheimer

B) Horkheimer / Maffesoli / Adorno

C) Lévi-Strauss / Mauss / Habermas

D) Umberto Eco / Benjamin / Lévi-Strauss

guest:«'io 08

A antropologia contribuiu sobremaneira para os estudos de Comunicagio.

A corrente que se fundamentou em estudos antropolégicos para analisar a comunicagao
nao-verbal é conhecida como Escola de:

A) PaloAlto
B) Chicago
C) Roma
D) Paris

guest:«'io 09

A questdo principal abordada por Walter Benjamin ao escrever o texto “A obra de arte na
época de sua reprodutibilidade técnica” ¢ a:

A) educagdo que estd implicita nas obras de arte

B) distancia que afasta a populagio das obras de arte

C) coépia que perde a referéncia da obra de arte original
D) popularizagio que a obra de arte alcanga pela televisao

Com base na obra do filésofo Pierre Lévy, responda as questdoes 10e 1 1.

guest:«'io 10

O autor afirma que a virtualizagdo ndo é um desaparecimento no ilusério, nem uma
desmaterializagio.

A partir deste pressuposto, ele a entende como:

A) atualizagdo

B) imaginagao

C) concretizagio
D) dessubstanciagio
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guest:«'io 11

A informatizagdo acelera o movimento iniciado pela escrita.
Isso ocorre devido a sua capacidade de:

A) estimular a leitura em proporg¢des exponenciais, valorizando o banal

B) analisar os registros de dados, considerando o excesso de informagao

C) controlar o fluxo de comunicagio, eliminando os detalhes das mensagens

D) reduzir as mensagens a combinagdes de um e zero, simplificando seu registro

guest:«'io 12

Roland Barthes, no texto “A mensagem fotografica”, escreve que a “fotografia de imprensa é
uma mensagem”’.

Segundo o autor, a totalidade dessa mensagem é constituida por:

A) um meio receptor,um cédigo e um signo

B) uma fonte emissora, um significado e um significante

C) um cédigo, um decodificador e um canal de transmissao

D) uma fonte emissora, um canal de transmissdao e um meio receptor

guest:«'io 13

Ao longo do século XX diversas correntes tedricas buscaram explicar os fendbmenos da
comunicagdo de massa.

Robert Merton, co-autor do texto “Comunicagao de massa, gosto popular e a organizagiao da
acdo social”, juntamente com Paul Lazarsfeld, segue a linha de pensamento denominada:

A) culturalista

B) funcionalista
C) estruturalista
D) antropologica

guest:«'io 14

Uma das teses principais de McLuhan é a de que o homem pés-renascentista é psicossocialmente
definido como homem tipografico.

A afirmativa relacionada com este pressuposto é a de que:

A) O autor desenvolve aversio a palavra escrita.

B) A imagem perde definitivamente seu espago na cultura ocidental.

C) Um crescente iconoclasmo se desenvolve no imaginario pés-moderno.

D) A linearidade da frase escrita torna-se o primeiro padrio para entendimento da realidade.
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guest:«'io 15

Além da organizagdo de eventos culturais e cientificos, é tarefa inerente ao profissional de
relagdes publicas, na esfera institucional de uma universidade, a preparagao de:

A) planos de visitas e home pages corporativas

B) home pages corporativas e produtos comerciais

C) reportagem / edigdo de matérias e planos de visitas

D) produtos comerciais e reportagem / edigdo de matérias

guest:«'io 16

O tipo de comunicagado voltado para a divulgagdo dos produtos de uma organizagao recebe o
nome de:

A) comunitaria
B) institucional
C) administrativa
D) mercadolégica

guest:«'io 17

Além da proposta de um plano de agio, sdo etapas do planejamento de comunicagdo integrada
numa organizagao formal:

A) diagndstico / organizagio e métodos

B) pesquisa e levantamento de dados / diagnostico

C) organizagao e métodos / administragao da controvérsia

D) pesquisa e levantamento de dados / administragdo da controvérsia

guest:«'io 18

O resumo completo e bem organizado de dados Uteis a execugiao de um projeto de comunicagao,

que oferecerd a vantagem de propiciar uma fundamentagio para todo o trabalho, é conhecido
como:

A) release
B) briefing
C) press-kit
D) brainstorm
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Questio 19

Uma politica de comunicagdo baseada em formas de poder compartilhado, co-gestao e auto-
gestdo apresenta, necessariamente, as seguintes caracteristicas:

A) autonomia, cizénia e descentralizagdo

B) canais desobstruidos, autonomia e centralizagio

C) centralizagio, representatividade dos publicos e cizinia

D) canais desobstruidos, autonomia e representatividade dos publicos

guest:«'io 20

As afericdes que acompanham especificamente o desenvolvimento dos mercados e medem as
variagdes das preferéncias do publico sio chamadas de pesquisa de:

A) midia

B) propaganda
C) consumidor
D) profundidade

guest:«'io 21

Dos instrumentos abaixo, aquele que estd voltado especificamente para promogao de vendas
é:

A) manual

B) broadside
C) workshop
D) newsletter

guest:«'io 22

Na divulgacdo de um evento, os cartazes que, além de promover o encontro, também destacam
nomes de conferencistas, programagao bésica e forma de participagao sio conhecidos como:

A) promocionais
B) informativos
C) publicitarios
D) persuasivos



COMUNICAGAO SOCIAL / JORNALISMO - OBJeriva - Concurso 2002

guest:«'io 23

Os publicos de uma instituigao variam de acordo com sua natureza social.

No caso de uma universidade, a imprensa, os concorrentes e o governo sao considerados publicos
do tipo:

A) misto

B) interno
C) externo
D) paralelo

guest:«'io 24

A pritica de dirigir o trabalho de assessoria de imprensa unicamente para o executivo da empresa
é conhecida como:

A) build-up
B) grow-up
C) sizing-up
D) image personification

Questio 25

Na organizagio de eventos, sio agdes consideradas fundamentais:

A) decupagem e triagem

B) divulgacio e sinalizagao

C) diagramagio e editoragio

D) producgio de indumentéria e diregao de arte

guest:«'io 26

A aferi¢do sobre a duplicagio ou a superposicao de audiéncia permite ao profissional de
comunicagao saber com antecipagao que veiculos atingem simultaneamente as mesmas pessoas.

Esse fendmeno mididtico é conhecido como:

A) overlapping
B) overmatch
C) overtime
D) overtone
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guest:«'io 27

Eventos sdo exemplos de comunicagio dirigida classificada como:

A) oral

B) escrita

C) auxiliar

D) aproximativa

guest:«'io 28

Identificar possiveis clientes, determinar meios para atingi-los e testar a eficiéncia das mensagens
e dos canais de distribui¢do siao aspectos da técnica de comunicagdo social denominada:

A) database

B) apuragio

C) pesquisa de mercado

D) levantamento demogrifico

guest:«'io 29

Criado pelos norte-americanos ainda no século XIX, o lead tornou-se simbolo do chamado
“novo jornalismo”.

Seu objetivo, no texto jornalistico contemporaneo, é:

A) padronizar o texto jornalistico de radio, jornal e televisao

B) prender a atengio do publico no contato imediato com a noticia

C) facilitar o trabalho do editor ao revisar as matérias dos repérteres

D) valorizar o estilo jornalistico dos diferentes meios e veiculos de comunicagio

Questio 30

Sao atividades essenciais de assessoria de imprensa numa organizagio:

A) publicagio de anuncios / clipping / redagdo de press releases e notas

B) clipping / organizagio de entrevistas coletivas / redagao de press releases e notas

C) publicagdo de anuncios / cerimonial e protocolo / controle de orgamento de midia

D) controle de or¢camento de midia / cerimonial e protocolo / organizagio de entrevistas coletivas
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Questio 31

Na imprensa, o campo especializado que se dedica a decodificagdo da ciéncia e da tecnologia,
tornando-as acessiveis ao publico em geral, é o jornalismo denominado:

A) politico
B) cultural
C) cientifico
D) académico

guest:«'io 32

A imprensa alternativa, reconhecida pelos periédicos que se tornaram uma opgao de leitura
critica em relagdo a grande imprensa, especialmente no periodo da ditadura militar no Brasil
nos anos setenta, é chamada de:

A) nanica
B) amarela
C) marrom
D) mass media

guest:«'io 33

Em jornais de grande circulagio, a fungdo em que o jornalista tem o encargo de escrever
editoriais, crénicas ou comentarios ¢ a de:

A) revisor
B) redator
C) reporter
D) noticiarista

guest:«'io 34

Varios termos técnicos fazem parte do jargao jornalistico.
A chamada “suite” se refere a:

A) matéria destinada a reproducio grafica

B) caderno adicionado a uma edigdo de jornal

C) desdobramento da cobertura de um fato ja noticiado
D) relato de uma série de fatos a partir de um fato principal
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guest:«'io 35

As principais atividades de uma agéncia de noticias sdo:

A) recolhimento, andlise e envio de informagdes institucionais

B) fotojornalismo, catalogagido de imagens e tabulagdo de dados

C) organizagido, processamento e distribuicio de informagao jornalistica

D) preparagdo de clipping, envio para a matriz no exterior e distribuicdo por varios paises

guest:«'io 36

Na internet, a veiculagdo de informagdes é extremamente dirigida, com coberturas bastante
segmentadas.

Numa pdagina online, o recurso de busca da informagao, cujo contetido é de interesse especifico
do usudrio, chama-se:

A) web

B) e-mail

C) download
D) hipertexto

guest:«'io 37

A administragdo de radio comunitaria tem as seguintes caracteristicas:

A) interatividade / fins lucrativos / cooperagao

B) gestdo coletiva / fins lucrativos / programagdo comercial

C) interatividade / valorizagdo da cultura local / gestio coletiva

D) valorizagio da cultura local / cooperagdo / programagio comercial

guest:«'io 38

No exercicio da imprensa, o jornalista que imputar fato inveridico ofensivo a reputagao de
alguém estara incorrendo no crime de:

A) difamagao
B) peculato
C) caltnia
D) injaria
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guest:«'io 39

Assinar uma matéria de primeira pagina é agdo valorizada no trabalho jornalistico.
Pode-se definir matéria como:

A) trabalho elaborado pelo repoérter, dentro ou fora da redagao

B) denominagdo geral de noticia ou conjunto de informagdes veiculadas pelo jornalismo

C) tipo de texto produzido por jornalista diplomado para veiculos de comunicagdo impressos
D) lista de assuntos de interesse do veiculo de comunicagao utilizada para preparagio de notas

guest:«'io 40

Elemento fundamental na realizacido do trabalho jornalistico, a apuragdo, por vezes, é
negligenciada.

Sao etapas de uma apuragao:

A) radio-escuta, produgio e redagio da matéria

B) producio da matéria, gravagio de cabeca e revisio da matéria

C) pesquisa dos dados por entrevista, redagiao da matéria e revisao/edi¢ao do texto

D) investigacdo documental e por entrevista de uma pauta e saida da equipe de reportagem
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guest:«'io ol

No texto “Industria cultural: o iluminismo como mistificagao de massa”, Adorno e Horkheimer
criticam os emergentes meios de comunicagdo de massa.

Considerando este texto,
A) explicite trés das principais idéias dos autores;

B) aponte trés exemplos do uso dos meios de comunicagio, ao longo da histéria, que justifiquem
o pensamento de Adorno e Horkheimer.

guest:«'io 02

Pierre Lévy escreve sinteticamente que “um movimento geral de virtualizagio afeta hoje nao
apenas a informagdo e a comunicagdo mas também os corpos, o funcionamento econémico,
os quadros coletivos da sensibilidade ou o exercicio da inteligéncia”.

Com base no autor,
A) conceitue virtual e virtualizagao;

B) justifique a assertiva de que a virtualizagdo afeta outros campos além da comunicagao.

guest:«'io 03

O trabalho em redagdes e assessorias de comunicagio e de imprensa exige o contato continuo
com informagdes. Jean Baudrillard, no livro “Tela total”, afirma que “a informagao é talvez um
mito, mas nos empanturraram com esse mito sobressalente, substituto moderno dos demais
valores. A verdadeira catastrofe da televisao é essa profunda decepg¢do quanto a fungdo moderna
da informagio.”

A) Aponte trés fatores envolvidos na problematica da informagao veiculada pela televisio.

B) Descreva sucintamente o trabalho do jornalista nas assessorias de imprensa e nas redagdes
e mencione como este trabalho pode ser afetado pelo mito da informagao.
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guest:«'io 04

Cremilda Medina emprega em seu livro “Entrevista, o didlogo possivel”, a classificagdo da
entrevista em dois grandes grupos: as que tém objetivo de espetacularizar e as que buscam
compreender.

De acordo com a autora,
A) defina entrevistas de espeticulo e de compreensio;

B) cite, para cada tipo, dois exemplos atuais da TV brasileira.

guest:«'io 05

O tripé sobre o qual as universidades contemporaneas se sustentam consiste em ensino, pesquisa
e extensdo. A UER] realiza anualmente o evento de extensdo universitaria “UER] sem muros”,
no qual mostra para a comunidade os projetos que realiza.

Considere as informagdes abaixo:

- Local: diversos campi da universidade
- Periodo: 24 a 28 de setembro de 2001
- Horario: 08 as 22h

- Atividades Principais: conferéncias e debates, feira de prestagdo de servigos a comunidade,
eventos culturais diversos, demonstragdes de experiéncias cientificas de ponta e espetaculos
de diversas manifestagdes artisticas.

Redija uma matéria de dez a quinze linhas sobre o evento para o jornal interno da universidade.



